Naslov predmeta: Marketing v medijih
Stevilo kreditov: 6
Letnik: prvi ali drugi

Opis vsebin:

Znacilnosti in akterji marketinga v medijih

Medijski marketing kot element druzbenega komuniciranja
Glavni pristopi v medijem marketinga

Podrocja relevantnosti medijskega marketinga

Pojavne oblike medijskega marketinga: studije primera
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Predvideni Studijski dosezki:
Student/Studentka:

v povezavi z drugimi predmeti pozna in razume pojme in koncepte iz podrodij
medijev in marketinga

pozna in uporablja osnovhe metode in tehnike marketinga;

izvede Studijo primera in primerjalno studijo primera;

je sposoben uporabiti svoje teoretsko in metodolosko znanje za reSevanje
prakti¢nih problemov s podrocij medijskega marketinga;

zavzame staliS¢e do klju¢nih eti¢nih vprasanj v raziskovalnem procesu in kriti¢no
vrednosti konkreten primer;

reflektira in kriticno ovrednoti primernost doloCenega pristopa za reSitev
konkretnega problema.



