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Opis vsebin: 

 Značilnosti medijskih organizacij, mediji kot družbeni podsistem 

 Temljene funkcije delovanja medijskih organizacij 

 Značilnosti vodenja in upravljanja z medijskimi organizacijami 

 Razmerja med ključnimi deležniki v medijskih organizacijah 

 Študije primera sodobnih medijskih organizacij 
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Predvideni študijski dosežki: 

Študent/študentka: 

 demonstrira poznavanje najnoveših teorij s področja menedžmenta;  

 je sposobne analize okolja, v katerem delujejo medijske organizacije; 

 je sposoben evalvacije stanja na področju medijev; 

 je sposoben razumevanja narave medijske dejavnosti; 

 je sposoben primerjalne obravnave različnih vidikov medijskega delovanja, 

 je sposobne reševanja konkretnih problemov s podorčju upravljanja z medijskimi 

organizacijami. 



 


