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Stevilo kreditov: 6

Letnik: drugi ali tretji

Opis vsebin:
e Znacilnosti in akterji politicnega komuniciranja v sodobni druzbi
Politi¢ni procesi in politicno komuniciranje
Politicno trzenje kot element politicnega komunicranje
Glavni pristopi v politicnem trzenju
Pojavne oblike politicnega trzenja: Studije primera

Temeljna literatura:
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Predvideni studijski dosezki:
Student/$tudentka:
e v povezavi z drugimi predmeti pozna in razume pojme in koncepte iz podrocij
politicnega trzenja in komuniciranja
e pozna in uporablja osnovne metode in tehnike politicnega trzenja in
komuniciranja;
e izvede studijo primera in primerjalno studijo primera;
e je sposoben uporabiti svoje teoretsko in metodolosko znanje za reSevanje
prakti¢nih problemov s podrocij politicnega trzenja in komuniciranja;
e zavzame staliS¢e do klju¢nih eti¢nih vprasanj v raziskovalnem procesu in kriticno
vrednosti konkreten primer;
o reflektira in kriticno ovrednoti primernost dolo¢enega pristopa za resitev
konkretnega problema






