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Opis vsebin:

Teoreticen uvod v predmet je predstavitev razvoja moderne demokrati¢ne javne
sfere s poudarkom na diverzifikaciji medijev in medijskih vsebin v kontekstu
tehnoloSkega napredka in globalizacije. Kot pomembni spremljevalki teh procesov
se izpostavljeta tim. industrija kulture in industrija zavesti ter z njima povezana
praksa rekonstrukcije druzbene realnosti preko raznovrstnih medijskih tekstov.
Pri razumevanju medijskih tekstov se izpostavlja, da se raznovrstne
rekonstrukcije vsakodnevnih dogajanj navezujejo na polozaj medijev v treh
glavnih okoljskih podsistemih: politicnem, ekonomskem in ideolosko-vrednotnem.
Metodologija analize medijskih tekstov temelji na dveh glavnih pristopih:
kvantitativnem in kvalitativnem in predvsem na njuni kombinaciji, ki omogoca
hitrejsi dostop do kontekstualnega okvira in s tem k SirSim druzbenih, politicnim in
drugim dejavnikom, ki pomembno zaznamujejo vsebine razli¢nih medijev.
Primerjalna analiza daje poseben poudarek razlikam med mediji glede na njihove
tehnoloske in Zanrske posebnosti, ki se odrazajo na tekstovnem polju; njeno
drugo izhodisCe pa postavlja v ospredje razlike med samimi medijskimi teksti
glede na njihovo (so)odvisnost od Sirsih kontekstualnih pogojev in dejavnikov.
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Predvideni studijski dosezki:
Student/$tudentka:

Pridobi znanja za samostojno in analiticno branje medijskih tekstov

Zmoznost povezovanja razlicnih informacij in oblikovanja osebnih staliS¢ in
pogledov na aktualna druzbena, politi¢na in kulturna dogajanja v nacionalnem in
internacionalnem druzbenem okolju

Vpogled v zgodovinski razvoj in glavne lastnosti najpomembnejSih sodobnih
medijev (televizija, tisk, internet)

Pridobi vesc¢ine analize medijskih tekstov z uporabo izbranih kvantitativnih in
kvalitativnhih metod

Prakti¢no preveri te vescin z udelezbo v praktikumu

Pridobi moznost (samo)ovrednotenja pridobljenih znanj in vesc¢ih z izdelavo
seminarske naloge in udelezbo na izpitu



