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Opis vsebin: 

 zgodovina razvoja  vizualnih in drugih umetnosti 

 pomen umetnosti v družbi oziroma kulturi in medijsko-produkcijski praksi 

 pojem „medijske umetnosti“ in poglavitni zgodovinske in aktualni primeri 

 sestavine oblikovalskega procesa 

 verbalni in vizualni nivo sporočila  

 barve v oblikovalskem procesu 

 tipografija v oblikovalskem procesu 

 oblikovalski  postopki v tiskanih medijih in njihove posebnosti 

 oblikovalski postopki v audio-vizualnih medijih in njihove posebnosti 

 oblikovalski postopki v interaktivnih medijih in njihove posebnosti 

 oblikovalski postopki v javnih prostorih in njihove posebnosti 

 zgodovinski procesi razvoja vizualnih in drugih umetnosti pri vrednotenju 

družbenega oziroma kulturnega pomena umetnosti 

 pomen umetnosti v družbi oziroma kulturi 

 pomen medijske umetnosti za področje medijsko-produkcijske prakse 

 edsebojna razmerja razvojnih mejnikov vizualne komunikacije 

 sestavine oblikovalskega procesa in njihova medsebojna razmerja 

 razmerje med vizualnim in verbalnim nivojem sporočila 

 medijsko sporočilo glede na kriterije barve, tipografije in kompozicije 
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Predvideni študijski dosežki: 

Študent/študentka: 

 pozna zgodovinske procese razvoja  vizualnih in drugih umetnosti 

 razume pomen umetnosti v družbi oziroma kulturi in medijsko-produkcijski praksi 

 opredeli pojem „medijske umetnosti“ in našteje poglavitne zgodovinske in 

aktualne primere 

 pozna sestavine oblikovalskega procesa 



 loči verbalni in vizualni nivo sporočila ter razume njune povezave 

 razume pomen barve v oblikovalskem procesu 

 razume pomen tipografije v oblikovalskem procesu 

 pozna oblikovalske postopke v tiskanih medijih in njihove posebnosti 

 pozna oblikovalske postopke v audio-vizualnih medijih in njihove posebnosti 

 pozna oblikovalske postopke v interaktivnih medijih in njihove posebnosti 

 pozna oblikovalske postopke v javnih prostorih in njihove posebnosti 

 uporabi spoznanja o zgodovinskih procesih razvoja vizualnih in drugih umetnosti 

pri vrednotenju družbenega oziroma kulturnega pomena umetnosti 

 poveže pomen umetnosti v družbi oziroma kulturi z izbranimi področji medijsko-

produkcijske prakse na podlagi konkretnih primerov 

 kritično ovrednoti pomen medijske umetnosti za področje medijsko-produkcijske 

prakse 

 opiše pomen in medsebojna razmerja razvojnih mejnikov vizualne komunikacije 

 našteje sestavine oblikovalskega procesa in razloži njihova medsebojna razmerja 

 na konkretnem primeru razloži razmerje med vizualnim in verbalnim nivojem 

sporočila 

 analizira oblikovano medijsko sporočilo glede na kriterije barve, tipografije in 

kompozicije 

 

 

 


