Naslov predmeta: Medijska kultura

Stevilo kreditov: 6

Letnik: prvi

Opis vsebin:

uvod v medijske Studije - razlaga kljucnih konceptov v medijskih Studijah;
predstavitev in razprave o zgodovinskem razvoju, osnovnih karakteristikah,
soCasnem pomenu in druzbenem vplivu medijev kot so radio, popularna glasba,
televizija, film, knjige, Casopisi, revije in internet.

mediji in posameznik - vpliv medijev na konstrukcijo identitete posameznika,
odnos med (vizualnimi in verbalnimi) podobami razli¢nih kategorij identitet, ki so
videne v medijih in nacinov na katere ljudje dojemajo (in Zivijo) lastno identiteto
in identiteto drugih:

mediji, kultura in druzba - pregled raziskovanja in teorij o medijskem vplivu
oziroma moci medijev, analiza odnosa med medijsko produkcijo in obcinstvom ter
razprava o potencialih medijske konstrukcije realnosti;

globalizacija in kultura informacijske druzbe.
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Predvideni Studijski dosezki:
Student/$tudentka:

osvoji osnovna komunikoloska znanja in kompetence, potrebna za razumevanje
mnozi¢nega komuniciranja.

poznava osnovne koncepte teorij komuniciranja in medijskih Studij

razume osnovne karakteristike in vplivanje komuniciranja preko razli¢cnih medijev
na delovanje druzbe in posmeznikov

je sposobnen/na identifikacije, analize in evalvacije in vzpostavitve kriticne drze
do vsebin in nadinov medijskega komuniciranja.



