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Stevilo kreditov: 6

Letnik: prvi

Predmet sestavljajo sledece tematike:

e predstavitev osnovnih pojmov, komunikacijskih prvin in opredelitev komuniciranja

e temeljne paradigme, teorije in modeli v komunikoloskih studijah

e vpliv medijev na posameznika in skupnost

e etika komuniciranja

o mediji, kultura in druzba — predstavitev in razprave o zgodovinskem razvoju, osnovnih
karakteristikah, soCasnem pomenu in druzbenem vplivu medijev kot so radio, popularna
glasba, televizija, film, knjige, ¢asopisi, revije in internet

e mediji v obdobju globalizacije
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Predvideni Studijski dosezki:

Student/studentka:

osvoji osnovna komunikoloska znanja in kompetence, potrebna za razumevanje
mnoZi¢nega komuniciranja.

poznava osnovne koncepte teorij komuniciranja in medijskih studij

razume osnovne karakteristike in vplivanje komuniciranja preko razli¢nih medijev na
delovanje druzbe in posmeznikov

v kontekstu Studija in v povezavi z drugimi predmeti demonstrira zmoZnost kriticne
analize posameznih pojavov medijske komunikacije

reflektira in kriticno ovrednoti ustreznost dolocenih teorij in modelov za analizo
konkretnega problema

v javnih predstavitvah demonstrira aplikacijo osvojenih znanj



